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Fare impresa Cultura dl territorio

Gli ultimi dati parlanodiunmerca-  Italiana Editori. Ma, considerando
toinlieveripresa. Nei primi 4 anche Amazon, levenditeavalore  accentuala crescita (a due cifre)

M el“ C a t O l.n [ ieve r lpr es a.' +O,4 % mesi del 2018 c’é stataunacrescita  nel primo quadrimestre potrebbe-  dell'e-commerce del libro fisico
Corre l- I Ii b rO ﬁSiCO Su A]n aZOH dello 0,4% nelle vendite a valore ra essere vicine a un +1,5%, secan- mentre si conferma la flessione

Gli ultimi dati

Secondo le stime di Aie si

(escluso Amazon) nei canali trade do le stime dell'Ufficio studi del- nella venditadi libri di varia nella
(librerie, grande distribuzione, I'Assaciazione Italiana Editori. | grande distribuzione e siregistra
store-on-line). E quanto sirileva lettori si confermano essereil62%  qualche difficolta anche nelle

dai dati Nielsen per I’Assaciazione

dei 14-75enniin Italia. librerie.

MONTAGNE DI LIBRI
EPOCHI LETTORI

In Italia 47mila titoli ma vendono in pochi. Piccoli editori, nicchia diqualita
Ponte Di Pino: «Il mercato e stabile, 'esplosione degli e-book non c'e stata»

ELENA RODA

liviero Ponte di Pino,la-

vora da quarant’anni

nell’editoria,in Garzan-

ti & stato direttore edi-
toriale per dieci anni, oggi é re-
sponsabile del programma di
BookCity Milano, manifestazio-
neletterariaconal centroillibro
elalettura, acadenza annualee
inprogrammagquest’annodal15
al18novembre. Conlui abbiamo
ragionatosulmercatodellibroin
Italia.

GliultimidatidiconocheinItalia,su
poco meno di 50mila titoli, il 96%
vende meno di mille copie e sola-
mente20titolisuperanole100mila
copie. Perchési pubblica cositanto
se pai si vende casi poca?
Imotivi per pubblicareunlibro
sono moltissimi, a cominciare
dalla vanita degli autori e degli
editori. ComedicevaJ.J. Ballard,
«qualunque cretinopud scrivere
unlibro,mapervenderlo civuole
un genio», laparte difficile e com-
plicata dell’industria editoriale
¢€ proprio quella commerciale.
L'aumento di titoli pubblicati,
poi, & un dato fisiologicoin tutti
i Paesi moderni e risponde alla
complessitadellasocietaealbi-
sognodicapirla. Illibro, da que-
sto puntodivista, éuno strumen-
toessenziale. Poicisono pressio-
ni culturali, narcisistiche e com-
merciali, le case editrici devono
fatturare e cercano di fatturare
pubblicando titoli. Questoéine-
vitabile. Il problema perd non &
perché si pubblicano cosi tanti
libri, il problemaé perchéinIta-
liase ne vendono cosipochi. Pub-

Oliviero Ponte di Pino, anima di BookCity Milano

blicare tanto € un tentativo di
intercettare nicchie di mercato
sempre piu piccole e unarealta
sempre pitcomplessa. Non cre-
do che il motivo principale per
cuinelnostroPaesesicomprino
pochilibrié che cisiatroppa of-
ferta. Teoricamente, infatti,una
grandeoffertadovrebbe favorire
maggiori consumi. In realta il
problemadi consumi culturaliin
Italiaé gigantescoevaaldiladel
libro.

Qual élasituazionedelmercatodel
libro nel nostro Paese?

Innanzitutto, c&unfalsomito da
sfatare peril quale si pensa che
sivendanomoltimeno libridiun
tempo. In realta le vendite dei
libriin Italia, dallascolarizzazio-
ne di massa, cioé da quando gli
italiani sono diventati meno

analfabeti rispetto a quando
l'analfabetismo toccava percen-
tualialtissime, € rimastasostan-
zialmente invariata. Poi cisono
cambiamenti congiunturali co-
mequellodovuto all’ultimacrisi
economicadel 2008, di cuianche
ilibrihannorisentito,masostan-
zialmentelapercentualediper-
sonecheleggonolibriinItaliae
rimastainvariata eanche grosso
modoilmercatodeilibrinell'in-
sieme, non ci sono state oscilla-
zioni spaventose.

Ilproblemavero ¢ perchél'Ttalia
éunodeiPaesievoluti europeiin
cuisilegge dimeno. I piccoliedi-
tori sono unarisposta a questo,
cercano dioffrire prodottidiqua-
lithchevadano ainseguire delle
nicchie, si spera consistenti di
mercato, rispetto a quello degli
editori pitgrandiche vannover-

sounmercato pittdimassa. Per-
chéinItaliasicontinuiaconsu-
mare poca cultura, questo & un
problemachevaaldiladelmer-
catodellibro, un problemacheha
anche conseguenze politiche
molto forti, come vediamo in
questi ultimi anni, ed economi-
che, perché un Paese che éigno-
rantefafaticaasvilupparsiin un
mondo globalizzato come quello
attuale.

Inltalia cisonotipologiedieditoria
diversa...
Esisteancheunafettadieditoria
sostenutadadonazioni, che pos-
sono essere pubbliche o private,
che continuaaprodurre tantissi-
milibri,moltidi questivendono
pochissime copie.

Somno libri che non hanno come
primo obiettivoquellodellacom-
mercializzazione e dellavendita
in libreria, ma sono motivo di
approfondimento culturale, di
promozionedirealtainteressan-
ti, senzapuntareallavendita. C'é
tuttaunafettadi editoriache va
in questa direzione.

Rispetto ai grandi editori, i piccoli
standopivvicinoallagente, alterri-
torio, passonoesserepivappetibili?
Teoricamentesi. Cisono editori
attential territorio che loraccon-
tanoinmodimolto diversi, stori-
ci, artistici, culinari, folkloristici,
che dannoinformazionisulluo-
go,siaagliabitantisiaachiarriva
dafuori. Cisono editorichevalo-
rizzano lanarrativadel territorio
e chefannounlavorocompleta-
mente diverso, anche questa &
unastradapossibile, cioé valoriz-
zareitalenti delluogo. Poi magari
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Libri, lettori ed editori
Cosi nel 2017

La crescita del mercato a unita
0,
+1,9%

L3 crescita del mercato a valore

Rispetto al 2012

+5,4%

La crescita del mercato a unita

La crescita del mercato a valore

-1,2%

La crescita degli Editori Indipendenti
Rappresentano il

4 5 0/0 del mercato

(Era il 40% nel 2012)

Numero di titoli nuovi venduti

2017

47.923

Copie vendute

2016

50.194

96%

dei libri vende
meno di 1.000
copie all'anno
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1titoli che hanno superato le 100.000

2017 zo

Fonte: Elaborazione su dati GfK Italia
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«Le vendite
sono ferme da anni
In Italia

si legge poco»
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«erassegne

sono importanti

La finalita

non € commerciale»
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puodsuccedere chelautoredita-
lento pubblicato dal piccolo edi-
tore primao poivengarisucchia-
to da un grande editore che si
accorge che puo essere cominer-
cialmente molto forte. I piccoli
editorihanno anche unafunzio-
neditalent scout,ricercaevalo-
rizzazione dei talenti.

Con il mercato dell’e-book, il libro
cartaceo quanto ha perso?

Quando & esploso il fenomeno
Kindle, gli ottimisti dell’e-book
pensavano che nel giro di pochi
anni avrebbe cancellatoillibro di
carta. Quello cheinrealta é suc-
cessoé chele quotedeglie-book
negli ultimi tempisembranoes-
sersiabbastanza stabilizzate. In
Italia, su una quota abbastanza

bassadimercatorispettoaStati
Unitie Gran Bretagna, dove sia-
mo alivellipitialti, 'ascesadell’e-
booksi éfermatae moltiosserva-
toriparlanodiritorno diinteres-
seperlacartaanche daparte dei
giovani, soprattuttonegli ultimi
anni.

Quantoservonoal mercatole mani-
festazioni letterarie e le presenta-
zioni di libri?

Intantorimettonoilibrial centro
dell’attenzione. Manifestazioni
come BookCity, Mantova, il Fe-
stival della filosofia di Modena,
CarpieSassuolo, Pordenoneleg-
ge, il Festival della scienza, che
richiamano centinaia di migliaia
dipersone, sono sicuramente so-
nounsegnaledivitalitaediinte-

resseperillibro. Sono manifesta-
zionialle quali partecipano per-
sone cheritengono chela cultura
sia unanecessita e ancheun pia-
cere, equesto credosiaun punto
molto forte. Poi, moltediqueste
manifestazionifannoanche ven-
derelibri, malobiettivo primario
diunfestival culturalenon & que-
sto. Diversoeildiscorso peruna
fiera commerciale che ha come
primoobiettivoquello divendere
e poiusalalevaculturale, gliin-
contri, per valorizzare questo
aspetto. Le manifestazioni ri-
chiamano lapartecipazione cre-
ativadel pubblico. Eunpubblico
chesceglie cosaandareavedere,
cheinterloquisce, che partecipa,
e questo é sicuramente uno dei
segnali forti di questi tempi.
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